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は じ め に

rooms ( ルームス ) はこれまで、様々なクリエイターの世界観を
ひとつの部屋ととらえ展示を行ってきました。

そして回数を重ねるごとに強くなる想いがありました。

ここで出会うよろこびや感動を、世界中の人々の暮らしの中にも届けたいと。

あらゆる国の人がここへ集い、味わったことのない衝撃を受け、

未来のクリエイティブだと発信する。

やがてそれが、生活の中に新たな幸せとして加わっていく。

この国の繊細な創造性は、世界を驚かせるためにあるのですから。

“この国が輸出すべきものは、感性だと思う。”
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2021 年以降 rooms は、24 時間 365 日、オンライン開催します。
（リアル展は 6 月大阪、10 月東京で開催予定）
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rooms は、アッシュ・ぺー・フランス株式会社がクリエイティブシーンの活性

化を目的に 2000 年にスタートさせた、ファッション・ライフスタイル・アート・

パフォーマンス・飲食など、あらゆるジャンルから過去 20 年間でのべ 1 万組以

上のクリエイターが参加してきたクリエイティブの祭典です。会場には国内外か

ら 300~400 ブランドが集結いたします。

これまで通算 50 万人を動員し、開催をスタートさせてから今年で 21 年目を迎

えました。

「room = 部屋」
各々のクリエイターの世界観を room として捉え
その共同体を “rooms（ルームス）” と名付けました。

About ROOMS

2000 ショールームに 12 ブランドを集め「rooms」スタート

東京タワー 1F アミューズメントホールで開催

代々木第一体育館に会場変更

フランス婦人プレタポルテ連盟と協業開始（～2009）

繊研賞 受賞

2005

2009

2020

202 1

20 1 1

20 1 2

20 1 3

20 1 8

20 1 9

第 29 回毎日ファッション大賞・鯨岡阿美子賞 受賞

地場産業の活性化を目指し「rooms 地場産」立ち上げ

一般のお客様の来場誘致を開始（D2C スタート）

多様性をテーマにした「I just αm」プロジェクトを発表

rooms20 周年。リアル展示会に加えて、オンライン展示会スタート

3 月：オンラインショールームをリニューアル、24 時間 365 日開催へ

2002

2004

サステナブルやエシカル消費をテーマにした「rooms エシカル」を立ち上げ

2020 年以降オンライン化にも力を入れ、日本初となるオンライン合同展を開設。

2021 年から「オンラインショールーム」に名称変更し、年中無休で開催するこ

とで、ブランドのビジネス拡大をサポートします。
6 月：地方展（rooms JOURNEY）初開催　

10 月：東京展開催
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2021.03.01 mon - 05.31 monシーズン A: 開催決定

About ROOMS  オ ン ラ イ ン シ ョ ー ル ー ム

SEASON D
シーズン 4： 12-2 月

SEASON C
シーズン 3： 9-11 月

SEASON B
シーズン 2： 6-8 月

SEASON A

rooms ONLINE SHOWROOM では、１年を４シーズンに分け、3 ヶ月毎にブランドや商品を更新。

以下の年間スケジュールからご希望の出展時期をお選びください。もちろん、半年～年間通しての

ご参加も可能です。例えば、クリスマス商戦に向けた PR ならシーズン A・B にご出展いただくなど、

ブランドによって異なる卸やプロモーションのタイミングに伴走するため、

rooms ONLINE SHOWROOM は、年中無休でリニューアル OPEN します。

シーズン 1： 3-5 月

21 年度
年　間

スケジュール

ブランドとバイヤーがシーズンを通してつながり、ビジネスを行うための完全な取引機能を備えた、BtoB プラットフォーム。

卸、OEM、POP-UP、コラボレーション等、ブランドの多様な参加目的に対応したサービスで、ブランドのビジネス拡大につなげます。

- 2 4 時 間 、 3 6 5 日 開 催 -

※各シーズン 1 週間程のメンテナンス期間を含みます。

4



ファッション、ジュエリー、アクセサリー、バッグ、
レザーグッズ、靴、帽子 他 ...

民芸、工芸、民族、旅、クラフト ...

CRAFT ク ラ フ ト

サステナビリティ、SDGs、地球 ...

ETHICAL エ シ カ ル

プロダクト、インテリア、家具、FOOD、花、グリーン ...

LIFESTYLE ラ イ フ ス タ イ ル

ビューティー、ヘルスコンシャス、香り、漢方、第六感 ...

SOUL&BODY 心 身

ART、パフォーマンス、音楽、映像 ...

ART ア ー ト

・出展ブランドは簡易的なオーディションにて選考しますが、過去出展者はオーディション不要です。

・卸を目的としないプレゼンテーションのみでのご出展も可能です。
出 展 オ ー デ ィ シ ョ ン お 申 込 み は こ ち ら

w w w . r o o m s t r a d e s h o w . c o m / オ ー デ ィ シ ョ ン

FASHION フ ァ ッ シ ョ ン

出 展 ア イ テ ム
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ファッション業界のみならず、インテリア、カルチャー、食など多様な業界から多くの来場者が訪れます。

また PR エージェントにプレス業務を委託しているため、多くのメディアも来場します。

rooms では、以下のバイヤーや業界関係者を中心とした 4 万人のデータベースを対象に、招待状も送付します。

業界関係者

Media
■  新 聞 ・ T V

■  雑 誌 ・ オ ン ラ イ ン

Buyer

掲載媒体

■ セレクトショップ

Amazon、ジュピターショップチャンネル、スタイルストア、ZUTTO、ストライプデパートメント、千趣会、ZOZOTOWN、藤巻百貨店、他

■ 百貨店

■ オンラインショップ・通販

@ D I M E 、 @ n i f t y ビ ジ ネ ス 、 3 0 m i n .  サ ン ゼ ロ ミ ニ ッ ツ 、 4 7 N E W S 、 B E S T  T I M E S 、 B I G L O B E ニ ュ ー ス 、 C L A S S Y . O N L I N E 、

CNET JAPAN、CREA WEB、Cubeニュース、devvero-japan、dメニューニュース、eltha、Fashion-J、FashionNetwork.com、

F a s h i o n s n a p . c o m 、 g o o ニ ュ ー ス 、 h a c o n i w a 、 I n f o s e e k ニ ュ ー ス 、 i s u t a 、 i z a （ イ ザ ！ ） 、 J B p r e s s （ 日 本 ビ ジ ネ ス プ レ ス ） 、

J J n e t 、 J - W A V E 、 L e t ’ s  E N J O Y  T O K Y O 、 L I F U L L   H O M E ’ S  P R E S S 、 L I N E  N E W S 、 l i v e d o o r ニ ュ ー ス 、 L I V I N G  東 京 、

M e n ’ s  B e a u t y 、 m i x i ニ ュ ー ス 、 N E W S  C o l l e c t 、 N e w s C a f e 、 N i k k e i  T h e  S t y l e 、 N u m b e r  W e b 、 O R I C O N  N E W S 、 P e a c h y 、

P R E S I D E N T  O n l i n e 、 R B B T O D A Y 、 R E N O S T A 、 R I D E  M E D I A  &  D E S I G N  、 S E O T O O L S 、 S O E N  O N L I N E 、 S T O R Y 、

S T R A I G H T  P R E S S 、 T e c h a b l e 、 T r a i c y 、 T r i l l 、 U - N O T E 、 V E R Y 、 V O G U E  G i r l 、 W a l k e r  ＋ 、 W W D  B e a u t y  、 W W D  J A P A N 、

Yahoo!ニュース、ZDNet Japan、うまいめし、ウレぴあ総研、エキサイトニュース、おたくま経済新聞、こくちーず、ジャパンプレシャス、

ジ ョ ル ダ ン ニ ュ ー ス ！ 、 繊 維 ニ ュ ー ス 、 繊 研 新 聞 、 装 苑 、 ダ イ ヤ モ ン ド ・ オ ン ラ イ ン 、 と れ ま が ニ ュ ー ス 、 ニ コ ニ コ ニ ュ ー ス 、

ハ ピ マ マ * 、 福 島 民 報 、 フ レ ッ シ ュ ア イ 、 マ ピ オ ン ニ ュ ー ス 、 リ ビ ン グ 新 聞 、 リ ビ ン グ 新 聞 < 東 京 副 都 心 版 > 、 リ ビ ン グ 新 聞 ＜ 山 の 手 版 ＞ 、

現 代 ビ ジ ネ ス 、 財 経 新 聞 、 産 経 ニ ュ ー ス 、 時 事 ド ッ ト コ ム 、 朝 日 新 聞 デ ジ タ ル ＆ M 、 東 洋 経 済 オ ン ラ イ ン 、 読 売 新 聞 オ ン ラ イ ン 、

美 S T  O N L I N E 、 暮 ら し ニ ス タ 、 他

アーバンリサーチ、アクタス、アダストリア、アッシュ･ペー・フランス、アバハウスインターナショナル、イデー、イトキン、上野商会、ウェルカム、

エストネーション、オンワード樫山、サザビーリーグ、サンエー･インターナショナル、三陽商会、シップス、ストライプインターナショナル、ジュン、

デイトナ･インターナショナル、トゥモローランド、トーキョーベース、ナノ･ユニバース、ノーリーズ、バーニーズジャパン、パル、ビームス、

ビショップ、ベイクルーズグループ、マークスタイラー、マッシュホールディングス、メルローズ、ユナイテッドアローズ、ワールド、他

小 田 急 百 貨 店 、 京 王 百 貨 店 、 そ ご う ・ 西 武 、 大 丸 松 坂 屋 百 貨 店 、 髙 島 屋 、 東 急 百 貨 店 、 東 武 百 貨 店 、 阪 急 阪 神 百 貨 店 、 藤 井 大 丸 、 松 屋 、

三越伊勢丹ホールディングス、他

3 ヶ月間で 15 万 PV、1.5 万人のオンライン来場者を想定。

朝 日 新 聞 、 環 境 新 聞 、 産 経 新 聞 、 繊 研 新 聞 、 日 経 新 聞 、

毎 日 新 聞  、 W W D  J A P A N 、 フ ジ テ レ ビ 、 テ レ ビ 朝 日 、 テ レ ビ 東 京 、

日 本 テ レ ビ 、 N H K 、 T B S 、 V I V I D  D I G I T A L 、 他

C R E A 、 D i s c o v e r  J a p a n 、 F U D G E 、 J a p a n  P r e c i o u s 、

Numero Tokyo、Sweet、装 苑、ソ ト コ ト、日 経 ウ ー マ ン、

日 経 ト レ ン デ ィ、ミ セ ス、リ ン ネ ル、Apparel Web、ELLE Online、

F a s h i o n s n a p . c o m 、 W W D J A P A N . C O M 、 W G S N 、 他

C C C  カ ル チ ュ ア ・ コ ン ビ ニ エ ン ス ・ ク ラ ブ 、 ア デ ィ ダ ス 、

伊 藤 忠 商 事 、 ウ ォ ル ト ・ デ ィ ズ ニ ー ・ ジ ャ パ ン 、 ス タ ジ オ ジ ブ リ 、

サ マ ン サ タ バ サ 、 ジ ャ ニ ー ズ 事 務 所 、 経 済 産 業 省 、 森 ビ ル 、

セ イ コ ー エ プ ソ ン 、 ソ ニ ー 、 ソ ニ ー ・ ミ ュ ー ジ ッ ク 、 シ チ ズ ン 、

パ ル コ 、 阪 急 電 鉄 、 中 小 企 業 基 盤 整 備 機 構 、 明 治 製 菓 、 吉 本 興 業 、

東 急 鉄 道 、 東 武 鉄 道 、 東 レ 、 N T T ド コ モ 、 日 本 貿 易 振 興 機 構 、

ラ フ ォ ー レ 、 ル ミ ネ 、 ア ト レ 、 カ ル ビ ー 、 東 日 本 旅 客 鉄 道 、 他

来 場 者
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繊研新聞社 /2020.6.18 掲載

メ デ ィ ア 掲 載 実 績

http://alternas. jp/joy/fashion/80979
オルタナ S/ 2020.6.9 掲載 

https://www.wwdjapan.com/articles/1088512
WWDJAPAN.COM/ 2020.6.17 掲載
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メ デ ィ ア 掲 載 実 績

WWDJAPAN.COM/ 2020.6.18 掲載

WWDJAPAN.COM/ 2020.10.1 掲載
https://j .mp/3oN8FG5

WWDJAPAN.COM/ 2020.12.25 掲載
https://www.wwdjapan.com/articles/1161093
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ROOMS オ ン ラ イ ン シ ョ ー ル ー ム の お す す め ポ イ ン ト

24H・360 日開催

～サービスの一例～

・都内ショールームでのサンプル展示
  （先着 80 社限定サービス）　

・動画配信サービスの利用 

・出展者限定セミナーへの参加

・ページ作りの無料相談

ブランドにとって使いやすい機能はもちろん、バイ
ヤーアンケートで見えた「バイヤーが本当に求める
機 能」も 装 備。バ イ ヤ ー の 利 便 性 を 高 め る こ と で、
オンラインショールームへのリピーターを増やし、
ビジネス成立の確度を高めます。

公式動画チャンネルや、ライブ配信などブランド参加型

のインタラクティブなコンテンツも用意。専門の配信チー

ムが皆様のサポートを行います。ステージを使って、ブ

ランドの背景を存分に伝えることが可能です。

リアルの展示会は年 2 回、3 日間ずつ開催されるのに対し、オンラインショールームは年中無休で開催。1 年を 3 ヶ月毎の 4 シーズンに分けて、シーズンごと

にブランドや商品の入れ替えを行います。新作の立上げ時期やギフトシーズンの設定等、商戦時期はブランドによって異なるものです。

rooms ではオンライン展を年中開催することで、ブランドとバイヤーの利便性を高め、より密なマッチングを目指します。

上記の機能が備わって、1 シー

ズン（3 ヶ月）で 15 万円＋税。

オ ン ラ イ ン シ ョ ー ル ー ム は、

ブ ラ ン ド の 公 式 サ イ ト と は 別

に、商 品 を 詳 細 に プ ロ モ ー

シ ョ ン で き る WEB と し て も

使 え ま す。オ ン ラ イ ン シ ョ ー

ル ー ム の 活 用 方 法 は、皆 様 の

自由です。

豊富な無料サービス
（詳細：P18 ～参照）

ブランドとバイヤーに
寄り添った充実機能

（詳細：P11 ～参照）

ブランドの　“ステージ” を用意 リーズナブルな
価格設定

1. 2.

3. 4.
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URL:  roomstradeshow.com

ROOMS ONLINE SHOWROOM

About ROOMS
ONLINE SHOWROOM

ROOMS SHOWROOM
YOUTUBE CHANNEL

BRANDS ITEM SEARCH BRAND STORY

LOOK BOOK

LOOK BOOK VIEW MORE BRANDS A to Z

ITEM

SEARCH □ 委託相談可能　□ POP-UP 相談可能　   □ 即納品可能　　　　　

□ ミニマムなし　□ インポートブランド　□ OEM 対応可能

□ サステナブル /SDGs　

参 加 ブ ラ ン ド の プ ロ モ ー シ ョ ン 場 所
利用者の多い rooms TRADESHOW 公式サイトを入口に、メンバー登録した来場者のみが rooms オンラインショールームへ入場
できます。rooms TRADESHOW 公式サイトと rooms オンラインショールームの両方にてブランドのプロモーションを行います。

rooms オンラインショールーム TOP ページ（メンバー限定）　rooms TRADESHOW 公式サイト TOP ページ 

レディースウェア

ビューティー インテリア
ガーデン

ライフスタイル
ギフト アート

検索する

メンズ
ユニセックスウェア ファッション雑貨アクセサリー

ジュエリー
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/

キーワード入力

O U R  B R A N D S

00:10 01:12

ブ ラ ン ド ペ ー ジ 基 本 機 能

2 4 時 間 3 6 5 日 、 ブ ラ ン ド の 世 界 観 を を そ の

ま ま オ ン ラ イ ン で 表 現 し て い た だ け ま す。バ イ

ヤ ー 来 訪 の メ ー ル 通 知 や、バ イ ヤ ー と の ク イ ッ ク

なメッセージ機能、オーダー～決済が完結するシー

ム レ ス な 業 務 プ ロ セ ス に よ り 、 オ ン ラ イ ン な ら で

は の 『 接 客 効 率 化 』 を 実 現 。 そ ん な オ ン ラ イ ン

シ ョ ー ル ー ム で 構 築・管 理 で き る 機 能 を ま る っ と

ご紹介します。
●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●

3 か月の間、途中での新商品の追加や
動画コンテンツの追加なども可能です。
つ な が っ た バ イ ヤ ー へ 定 期 的 な
アプローチをしてください！

アーカイブページはこちら。
https://41.roomstradeshow-exiv.com/

詳細をご覧になりたい方は
rooms@hpgrp.com までご連絡ください。

機能 1
自由度の高いブランド情報登録機能

（詳細は 12 ページ）

機能 2 
1 品番ごとに商品詳細ページを作成。
商品の魅力を細かく伝えることが可能。

（詳細は 13 ページ）

機能 4
オーダーシートの作成・発注機能

（詳細は 15 ページ）

機能 5
バイヤーからアクションしやすいクイック
メッセージ機能

（詳細は 16 ページ）

機能 3
バイヤーが求める取引条件確認機能

（詳細は 14 ページ）

資料ダウンロード

商品一覧 / 商品詳細

取引条件を確認する
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/

キーワード入力

O U R  B R A N D S

00:10 01:12

/

キーワード入力

O U R  B R A N D S

00:10 01:12

/

PICK UP ITEMS

ITEMS

Ⅱ Ⅱ Ⅱ

Ⅱ

機 能  1 　 ブ ラ ン ド 情 報 登 録 機 能

ブランドのこだわりポイント
産地、製法、技術
などの情報があると良い

シーズンコンセプト資料
やリリースなどを
ダウンロードできるページへ

自由度の高いページデザインでブランドの世界観を表現できます。ブランドコンセプト・メッセージをしっかりと理解していただけるようコンテンツ量の多さに
こだわりました。もちろん動画も登録可能。（レイアウトは自由）

ピックアップ

トップバナー

アイテムがスクロールして
流れています。

ブランドプロフィール
ストーリー

動画

ピックアップ写真

資料ダウンロード

商品一覧 / 商品詳細

取引条件を確認する
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/

キーワード入力

Ⅱ

Ⅱ

Ⅱ
Ⅱ

/

PICK UP ITEMS

ITEMS

Ⅱ Ⅱ Ⅱ

Ⅱ

機 能  2 　 1 品 番 ご と に 商 品 詳 細 ペ ー ジ を 作 成

ITEMS

各品番の説明文や画像、カラー／サイズ展開、素材や生産地などの詳細情報を伝えるページです。
ひとつの商品を様々な角度から見ていただくことで商品の魅力を細かく伝えることが可能です。

商品名

商品説明文

商品一覧ページ

商品詳細ページ

商品毎にお気に入り登録
が可能

色展開や様々な角度からの
写真を掲載

上代

商品情報／生産地／素材／
カラー／サイズ／納期など

資料ダウンロード

商品一覧 / 商品詳細

取引条件を確認する

お気に入り
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/

PICK UP ITEMS

ITEMS

Ⅱ Ⅱ Ⅱ

Ⅱ

JACK GOMME

＃import brand

＃委託相談可

＃POP UP

＃import brand

＃委託相談可

＃POP UP

＃OEM 相談可

機 能  3 　 取 引 条 件 確 認 機 能

ブランドページでは、基本的な取引条件や取り組み手法などの条件情報が

確認できる機能があります。バイヤーの温度感を見るためにボタン化して、

明確にアクションとして記録します。

委託での取引ができるか？すぐに納品可能か？などバイヤーが求めている条件

は様々。rooms ONLINE SHOWROOM TOP ページでは、バイヤーが効率よく、

求めているブランドに出会えるよう、条件検索機能を新たに追加。

（出展ブランド様に条件についての情報をご提出いただきます。）

□ 委託相談可能　□ POP-UP 相談可能　   □ 即納品可能　

□ ミニマムなし　□ インポートブランド　□ OEM 対応可能　

さらに、ブランド一覧では、条件のタグを掲載。

バイヤーが自店の条件に合ったブランドを探しやすくするための機能です。

検 索

お取引について
掛率
委託相談可
P O P U P
…

rooms ONLINE SHOWROOM TOP ページ内条件検索

条件タグ

Faliero Sarti

資料ダウンロード

商品一覧 / 商品詳細

取引条件を確認する
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/

PICK UP ITEMS

ITEMS

Ⅱ Ⅱ Ⅱ

Ⅱ

機 能  4 　 オ ー ダ ー シ ー ト の 作 成 ・ 発 注

オンラインで、オーダーシートの作成・発注。

資料ダウンロード

商品一覧 / 商品詳細

取引条件を確認する

オンライン上で商品を見たあと、そのままオーダー～決済が可能。機会損失を防ぎます。（決済は現物発送分のみ）

①オーダー情報入力
ご入稿いただいた SKU 単位に対して、発注数量を入力します。

②発注者情報の入力画面
- 企業名・担当者名・（掛率）

15



→バイヤーからメッセージが来た際は、
メールでお知らせします。

対話型のメッセージツールで
双方向でやり取り

/

PICK UP ITEMS

ITEMS

Ⅱ Ⅱ Ⅱ

Ⅱ

機 能  5 　 ク イ ッ ク メ ッ セ ー ジ 機 能

ご来場ありがとう
ございます。

サンプルを
見たいです

ボタン
サンプル

要望

商談を
したいです

ボタン
商談要望

メッセージを
はじめる

ボタン
問い合わせ

バイヤーからアクションしやすいクイックメッセージ機能で、コミュニケーションを活性化

バイヤーアクション

rooms
オンライン

ショールーム

ブランド

ブランド

ブランド

商品詳細は見られない。
商品詳細が見られる。
出展者管理ページに
バイヤー情報が追加

来場 ブースに来場
つながる

挨拶する
ボタン

ウェルカム
メッセージ

ウェルカムメッセージ
内容は自由に

決められます。

自動的に送信

メッセージボックス
ご来場ありがとうございます。

バイヤー A
サンプルを見たいです。 お問合せありがとうございます。

～～～～～～～～～～～～～～
～～～～～～～～～～～～～～

メッセージがやりとりできることを明示化するために、つながった後に自動的にウェルカムメッセージを送信。また、バイヤーからアクションしやすいよう

クイックメッセージボタンを追加。バイヤーはメッセージページから、クイックメッセージ機能で手軽に各種依頼ができるようになります。

資料ダウンロード

商品一覧 / 商品詳細

取引条件を確認する
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管 理 画 面 （ ダ ッ シ ュ ボ ー ド ）

1. バイヤーリスト（ブースに来場したバイヤー）

会社名

担当者氏名

メールアドレス

電話番号

最終アクセス

アクセス種別

メッセージ

2. アイテムページ閲覧数

アイテム名

閲覧数

閲覧者一覧

3. オーダー管理

オーダー ID

発注者氏名

コレクション名

発注下代

ステータス

最終更新日時

項目

項目

項目

つながったバイヤー個別にメモを残すことも可能。

ブースに来場したバイヤーの情報やアクセス一覧、閲覧分析などのデータをご確認いただけます。

バイヤー毎にメモを残せる機能を追加。その他、管理画面でバイヤーとのメッセージのやり取りも管理できるようになりました。

また、管理画面からダウンロードが可能です。

17



オンラインショールームでも、リアルの展示会でも、バイヤーをはじめとする潜在的なクライアントと“繋がること” が最も重要です。
出会った後に継続的なアプローチをすることで、受注や契約のチャンスが格段に増えます。
roomsでは、初動で最も重要となる、「繋がりを増やす」ための様々なサービスをご用意しました。

“rooms ならでは” のきめ細やかなサービス

場所：都内（南青山想定）
期間：3/30（火）～ 4/15（木）（土日休）11:00-17:00（予定）
参加費：無料
ブランド数：オンライン出展申込みされた方から 80 ブランド先着順

O U R  S E R V I C E S

rooms がバイヤー対象に行ったアンケートによると、オンラインショールーム
を利用するバイヤーの多くは、発注前に実サンプルの確認を求めています。一方
でブランドにとっては、バイヤー毎にサンプルをお送りするのは手間も経費もか
かり大変です。
そこで、rooms ではバイヤーに実際のサンプルを見ていただく機会として、一
部サンプルを SHOWROOM にて展示することにいたしました。
ディスプレイは rooms にて行いますが、ブランド様にて対応できる場合は、是
非ご協力をお願いいたします。

スペースに限りがございますため、全サンプルの展示は難しく、さらに先着 80
ブランドのみ対応可能となります。基本的には商品のみの展示となりますが、開
催中に SHOWROOM にて商談を行っていただくことも可能です。

rooms オンラインショールーム出展者に限り、
都内の SHOWROOM にて、サンプルを一部
展示いただけます。

1. サンプルの展示スペース（無料）

＊ブランドごとの展示スペースは、小物の場合 30 センチ角程度を想定しています。
＊期間、場所、展示スペースの広さは、出展確定者のみに後日お知らせいたします。

18



＊オンラインセミナーのお申込みについては別途メールにてご案内いたします。

2. 出展者 オンライン セミナー（無料）

2-1．オンラインショールームをどう活用するのか？ (1 月予定 )

rooms オンラインショールームの新たな機能やサービスの説明、さら
に、つながったバイヤーに対する効果的なアプローチ方法などをお伝
えします。（1 月 27 日開催予定の出展説明会にてお伝えします。後日アー
カイブ配信もいたします。）

2-3． ブランドページ “生きてますか ?” (3-4 月開催予定 )

掲載素材と同じくらい大切なのはページ内の更新頻度。新しい商品を更

新して来場リピーターを獲得するのはもちろん、同じ商品でも違う素材

を掲載して来場者の反応の違いをみたりマーケティング活用も可能。リ

アル展示会に出展した時と同じ感覚で、ページ内に手を加え続けること

が非常に重要です。  

自社の営業スケジュールはもちろん、オンライン展示会自体の PR スケ

ジュールと照らし合わせながら効果的な更新スケジュールを組み立てま

しょう。また、オンライン展示会開催期間中には出展者同士の意見交換

を行いながら、勉強会を開催予定。 

O U R  S E R V I C E S

2-4. バイヤーセミナー（2-3 月開催予定）

 バイヤーがどのような仕事をして、今何を求めているのか？

バイヤーの生の声をヒアリングします。

2-2．クリエイティブな掲載素材を作るには (2-5 月複数開催予定 )

オンラインでは掲載素材 ( 画像・動画 ) が全て。特にブランドのメイン
ビジュアルや商品写真はアイキャッチとなるため作り込みは必須です。
どれくらいこだわって写真や動画を撮影・編集をされていますか？即実
践できるセミナーからみなさまのこだわりを彷彿とさせるセミナーまで
開催予定。 
これをきっかけに、素材を一度見直してみては。
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４． ショールーム終了後の来場者データ管理

終了後、来場者ごとのステータスが分かる来場者リストや、 ペー

ジを見た人数等の分析結果などのダウンロードが可能。 人気の

高かった商品や閲覧数の多かったデータなどもご提供します。

O U R  S E R V I C E S

５．プロモーション

展示会開催前から期間中に渡り、少しでも多くの方に利用して

いただくため、デジタルをメインとしたプロモーション展開を

計画しております。

・業界関係やメディアに対して、リリース配信

・rooms が持つ約 4 万人の顧客へメールマガジン配信

・rooms オフィシャル SNS アカウント (Facebook/Instagram/

Twitter 等 ) での投稿

・デジタル広告出稿

・オウンドメディア情報掲載

3. 公式チャンネルによる動画配信 （無料）

3-1．ブランドプロモーション動画の掲載

オンライン出展ブランドのプロモーション動画を rooms の公式 WEB

サイト及びオンラインショールームにて、紹介いたします。

（ご提出いただいた方のみ）

バイヤーにご覧いただくことで、ブランドページ内への集客を図ります。

2 月 21 日 ( 日 ) 動画納品一次締切

3 月 19 日 ( 金 ) 動画納品二次締切

▶ 3 月 1 日 ( 月 ) 選抜一部公開　▶ 3 月 9 日 ( 火 ) 公開

▶ 3 月 24 日 ( 水 ) 選抜一部公開　▶ 4 月 1 日 ( 木 ) 公開

ブランドプロモーション動画をお持ちでない方は、この機会に是非、

セミナーにご参加いただき動画制作にチャレンジしてみてください！

3-2．SHOWROOM での Live 配信 （アーカイブ配信もあり）

SHOWROOM（東京都内）にて、ブランド
の商品紹介動画をサポート・動画配信い
たします。（配信できるブランド数には限
りがあります）詳細については別途ご案
内いたします。

イメージ

4 月 26 日 ( 月 ) 動画納品三次締切
▶  5 月 10 日 ( 月 ) 公開　

＊ 動画提出に関しては別途ご案内いたします。
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出 展 料 金 / オ プ シ ョ ン サ ー ビ ス

1 シーズンあたりの出展料：
150,000 円＋税（ブランドページ開設費用 30,000 円＋制作費・利用料 120,000 円）
＊過去に rooms オンライン展へご出展いただいたことがある方は、開設費用 30,000 円がかかりません。120,000 円でご出展いただけます。

出展料金

オプションサービス出展料金に含まれるもの

roomsオンラインショールームは、1年を4シーズンに分けて、24時間、365日開催します。

シーズンA： 3-5月 / シーズンB： 6-8月 / シーズンC： 9-11月 / シーズンD： 12-2月

■ページ制作費、システム利用料
■30 品番までの登録料（追加 10 品番毎に 5,000 円かかります）
■都内ショールームでのサンプル展示（先着 80 社限定サービス）
/ 詳細は P18 をご覧ください。
■出展者限定セミナーへの参加 / 詳細は P19 をご覧ください。
■動画配信サービスの利用 / 詳細は P20 をご覧ください。
■ページ作りの無料相談

長期ご出展いただく方へ、お得なプランもご用意しています。
1シーズン：150,000円＋税
2シーズン連続：250,000円＋税（5万円ディスカウント）
3シーズン連続：400,000円＋税（5万円ディスカウント）
4シーズン（年間）連続：500,000円＋税（10万円ディスカウント）

■写真撮影（商品物撮り）：2,000 円＋税～ /1 型番

内容：正面・背面・寄り＋各色正面（1 型 3 色まで）

＊詳細は EXIV までお問合せください。

■動画作成：　ご相談ください。

■ブランドプロフィール作成 /500 文字程度

（ライター込み） 50,000 円＋税

■ブランド取材記事作成 /2000 文字程度

（ライター＋カメラマン込み） 200,000 円＋税
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ス ケ ジ ュ ー ル  /  申 込 み 方 法  /  お 支 払 い

オーディション申込み /
オーディション資料の送付：随時

確定通知
出展者専用サイトのご案内：随時

出展料金の支払い：
① 一次締切：2 月 26 日（金）
② 二次締切：3 月 12 日（金）

出展申込み
① 一次締切：2 月 10 日（水）
② 二次締切：2 月 24 日（水）

ページデザインの提案

EXIV 担当者とページ制作に関する
打ち合わせ

オンライン展示会
情報入力フォームへの登録

素材入稿：
EXIV 指定の専用フォーマットへ入稿
① 2 月 15 日（月）
② 2 月 26 日（金）

納品ページの確認・修正

開催期間：
① 3 月   1 日～ 5 月 31 日
② 3 月 15 日～ 5 月 31 日

下記の期日までにお振込をお願いいたします。（請求書を発行いたします）

対象 支払期間
2/10 までにお申込み
2/24 までにお申込み
2/25 以降にお申込み

2/26 まで
3/12 まで

請求書記載の期日まで

シーズンA 申込みスケジュールシーズンA スケジュール

申込み方法

オーディションがございます。WEB サイトよりお申込みください。

お支払い

シーズン B（6 ～ 8 月）、シーズン C（9 ～ 11 月）、シーズン D（12 ～ 2 月）の申込みスケジュー
ルに関しては、別途お問合せください。
尚、シーズンの切り替えでメンテナンス期間を設ける場合がございますので予めご了承ください。

■　2/10（水）までにお申込み 

■　2/15（月）素材提出

■　3/1（月）～ 5/31（月）公開 

上記締切以降も随時募集。公開日に関しては要相談。

↓

↓

■　２/24（水）までにお申込み 

■　2/26（金）素材提出

■　3/15（月）～ 5/31（月）公開 

↓

↓
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セレクトショップ
百貨店
ディベロッパー
量販店
オンライン販売
企画製造卸売業
問屋
輸入卸売
通販卸売業
輸入、卸販売、直営販売
通販
輸出入商社

47%
48%

5% 東京
地方
海外

新しい魅力的なブランドとの出会い

オーダーのしやすさ

コンテンツ情報

出展ブランド数の多さ

見やすさ

コンタクトのしやすさ

商品画像の見やすさ

参 考 ： バ イ ヤ ー ア ン ケ ー ト

＊バイヤーを対象にしたアンケートから抜粋（アンケート実施：2020 年 12 月）

登録バイヤーの地域登録バイヤー業種

平均 23 ブランド

バイヤーがつながった
ブランド数

つながる＝名刺交換を表します。オンラ

イン上でつながって初めて詳細の資料の

DL や商談を行うことができます。

24.7%

38.4%

19.2%

86.3%

20.5%

32.9%

43.8%

61.6%

27.4%

1.4%

オンライン展示会に何を望みますか？
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参 考 ： 参 加 バ イ ヤ ー の 声

・リアル展では時間制限の中、人気の出展ブースは後回しにして見られなかったので、触れないけれどじっくり見ることが出来る。 見逃しも無くなる。

・リアル展を見るにしても事前の絞り込み・事後の確認がしやすい。

・時代の先を見据えたモノを見つけることができた。

・手軽にアクセスでき、出展者とのコンタクトが簡単だった、やり取りしやすかった。

・予想以上の臨場感を感じた、画像、動画、説明文などが分かりやすかった。

・お気に入り登録ブランドからすぐに返信とカタログ送付があり、実際に商談できた。リアル展示会同様に複数のお取引先様と繋がることができた。

・思い描いていた形で、使い勝手がよかった。

・実際に見るのと、画面を通して見るのとでは大きく違い、１つ１つの商品がハッキリと目に飛び込んで来るので商品が良く見えた。

・カテゴリ分類等に rooms らしさが表現されていて見やすかった。

・遠方の取引先との商談がしやすくなる。

・地方なのでなかなか東京に行く機会がない人にとってはありがたい。経費も浮く。

・時間に縛られない。移動時間の削減。好きな時につながることができる。

・新しいブランド、多くの情報を短時間で知る手段としては有効だと感じた。

・オンラインとリアル展示会を併用する事がベストだと感じている。

・初めにオンラインである程度知識を入れて商談出来るので時短にもなると思う。

・新規のブランドとつながるチャンスが多い。つながってからの初動が早い。

・最初の出会いを生み出す点で、リアル展に比べてはるかに効率的。

・会社にいながら複数のブランドと最初のタッチポイントを得ることができ、とても便利。

＊バイヤーを対象にしたアンケートから抜粋（アンケート実施：2020 年 12 月）
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Q1.　ページ制作にあたり、ブランド側で準備することはありますか？
A1.　文章や写真を専用のフォーマットでご提出いただき、打ち合わせ内容に基づいたページ構成で EXIV がページ制作いたします。
　　  商品の撮影などは別途オプションで承ることも可能です。ご相談ください。

Q2.　掲載の商品数に上限はありますか？
A2.　1 出展あたり 30 型番までとなります。 ※30 型番以上のご掲載については 10 型番毎に 5,000 円で追加が可能です。

Q3.　途中でブランドページ内の製品の追加登録や差替えをすることは可能ですか？
A3.　可能です。是非定期的に情報更新し、つながったバイヤーや新規で獲得したいバイヤーへアプローチしてください。
　　  追加登録や差替えに関しては EXIV 担当者にご連絡ください。

Q4.　オーディション資料にあった商品のみ掲載可能ですか？それとも何かの条件を満たしていれば、オーディション資料に無くても掲載可能ですか？
A4.　オーディションに合格したブランドであれば、資料にない商品の掲載も可能です。ブランドの変更や追加等がある場合は
　　  再度オーディションが必要となります。

Q5.　商談が成立した場合、手数料等はかかりますか？
A5.　出展料金（出展及びオプションにかかる料金）以外に手数料はかかりません。

Q6.　自動翻訳機能はありますか？
A6.　対バイヤーに表示される部分は、自動翻訳機能がございません。ブランド様にご準備いただいた情報がそのままバイヤーに表示されますので、
         英語表記をご用意いただくことをお勧めします。尚、オプションにて翻訳サービスをご用意しておりますのでご相談ください。

Q7.　複数名で管理画面を閲覧することは可能ですか？
A7.　1 ブランドにつき、1 つの ID とパスワードを用意いたしますので、複数名での閲覧も可能です。

Q8.　バイヤー検索をし、コンタクトができる機能はありますか？

A8.　ブランドページに来場したバイヤーは管理画面（ダッシュボード）のバイヤーリストに集積されます。
          こちらに集積されたバイヤーには自由にコンタクトすることが可能です。

Q9.　ブランドやメーカーではなく、代理店や商社が出展することは可能ですか？

A9.　可能です。1 ページにまとめて掲載する、もしくはブランドページを分けて掲載する（別途有料）ことも可能です。
          ⇒ブランドダッシュボードやオーダーは 1 つで、ブランドページをそれぞれ作成する場合、追加ブランドページ毎に 1 万円がかかります。

Q10.　1 シーズン（3 か月）の契約満了後、更新はできますか？
A10.　その後の延長契約も可能です。

Q & A
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利 用 規 約
1. サービスの利用について 
rooms ONLINE SHOWROOM は「rooms ONLINE SHOWROOM 出展申込み」をされた方がご利用いただけるサービスです。 
 
2. 契約の成立
出展者と主催者の契約は、「rooms ONLINE SHOWROOM 出展確定通知」をメール配信した時点をもって成立するものとします。また、本契約の成立をもって、出展者はシステム提供者が別途
定める EXIV 利用規約（https://exiv.io/terms/）に同意したものとみなします。

3. サービスの内容について
rooms ONLINE SHOWROOM は Park＆Port 株式会社（以下システム提供者という）が提供するオンライン展示会システム『EXIV』（以下単に EXIV という）をを利用して主催者が開催する
rooms ONLINE SHOWROOM に出展するものとし、展示会ページの仕様・表現その他の詳細については上記利用規約及び別途システム提供者が定めるガイドラインに準拠するものとします。

4. 料金について
 「rooms ONLINE SHOWROOM 出展確定通知」メールに記載の通りとします。ただし、システム提供者と出展者の間で別途合意の上でオプション費用、カスタマイズ費用その他追加料金が発生
した場合については別途発行される請求書に従うものとします。

5. 料金の支払い 
出展者は「請求書」に記載の支払期日までに、料金の支払いを完了するものとします。支払期日までに料金の入金が確認されない場合は、主催者は出展者に対し、何ら報告もなく、契約を解除
することができるものとします。

6. 申込みの取消し 
申込みの取消しについては、主催者に必ずメールまたは文書にて連絡してください。 取消しについては、rooms ONLINE SHOWROOM 出展料金全額を申し受けることを条件として、取消しでき
るものとします。
 
7. アカウントを利用した取引 
出展者がアカウントを利用して行う、本サービス上での取引（商品またはサービスの購入、購入の申込、およびその他の取引に関する意思表示を含みます。以下同じ。) は、出展者とその取引の
相手方との間で直接に行われます。
 
8. 禁止事項 
rooms ONLINE SHOWROOM において、主催者が下記のいずれかに該当すると判断する行為は禁止いたします。   
・法令、裁判所の判決、決定もしくは命令、または法令上拘束力のある行政措置に違反する行為 
・公の秩序または善良の良俗を害する行為  ・反社会的勢力に対する利益供与その他の協力行為  
・当社、第三者の権利、利益、名誉等を侵害する行為 
・第三者になりすます行為または意図的に虚偽の情報を送信する行為  
・第三者の個人情報その他のプライバシーに関する情報を不正に収集、開示、または提供する行為  
・不正アクセス行為、第三者のアカウントを利用する行為、複数のアカウントを作成しまたは保有する行為、その他これらに類する行為  
・本サービスの誤作動を誘引する行為  
・本サービスが通常意図しないバグを利用する動作を生じさせ、または、通常意図しない効果を及ぼす外部ツールの利用、作成、または頒布を行う行為  
・本サービスまたは当社のサーバーに過度の負担をかける行為  
・コンピュータウイルス等の有害なプログラムを当社、当社グループまたは第三者に送信し、または流布する行為 
・本規約に違反し、または、本サービスの趣旨目的に反する行為 
 ・その他、当社が不適切と判断する行為 
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利 用 規 約
 9. 契約の解除 
[1] ] 主催者は、「rooms ONLINE SHOWROOM 出展確定通知」をメール配信した後でも、出展者が次の各号のいずれかに該当すると判断した場合には、事前に通知することなく当該出展者によ
る本サービスの利用停止、アカウントの停止、ID およびパスワードの変更、または当該出展者の出展資格の取り消し等の措置を講じること ができるものとします。これにより出展者に何らか
の不利益または損害が生じたとしても、当社は一切の責任を負わないものとします。 
・出展者に法令や本規約に違反する行為があった場合 
・出展者に本サービス利用に関して不正行為があった場合
・一定回数以上のパスワードの入力ミスがあるなど出展者のセキュリティを確保するために必要な場合 
・その他当社が相当と判断した場合  
[2] 出展者は、本項 [1] の契約解除の前後を問わず、同項各号に該当する行為がある場合には、主催者の発行する各種制作物について出展者の該当箇所を削除する等の措 置をとることができる
ものとします。 

10. 本サービスの変更、中断、終了等 
[1] 主催者は、出展者に rooms ONLINE SHOWROOM 公開より契約いただいた期間、本サービスを提供する。  
[2] 出展者は、会員に事前に通知することなく、本サービスの内容の全部または一部をその裁量によって変更または追加することができるものとします。 
[3] 主催者は、出展者に通知することにより、当社の裁量で本項 [1] の本サービス提供期間を変更することができるものとします。
[4] 出展者は、以下の各号に定める場合、主催者に事前に通知することなく、本サービスの全部または一部を一時的に中断することができるものとします。 
・システムのメンテナンスまたは修理を定期的にまたは緊急に行う場合 
・アクセス過多等によって、システムに負荷が集中した場合 
・出展者、主催者、または第三者のセキュリティを確保する必要が生じた場合 
・通信回線の停止、天災、火災、停電、その他の不慮の事故または戦争、紛争、動乱、暴動、労働争議等の不可抗力により本サービスの提供が困難な場合 
・その他主催者が必要と判断した場合 
[5] 主催者は、主催者が本条に従ってとった措置に起因して会員に生じた損害について、一切の責任を負わないものとします。
 
11. 保証の否認および免責 
出展者は、主催者が本サービスを通じて提供するインセンティブプログラム、コンテンツその他一切の情報について、エラー、バグ、不具合またはセキュリティ上の 欠陥が存在しないこと、第
三者の権利を侵害しないこと、出展者が期待する性質を有することならびに主催者に適用ある法令に適合的であることについて、主催者が いかなる保証も行わないこと、ならびに、本サービス
が提供時における現状有姿において提供されることを理解し、これを承諾するものとし、自己の責任において本 サービスを利用するものとします。 主催者は、出展者のアカウントで利用できる
サービスに関する内容の真偽、正確性、最新性、有用性、信頼性、適法性、および第三者の権利の不侵害について、本規 約においていかなる保証も行わないものとし、当該サービスの利用に関
して損害が生じた場合であっても、主催者は、一切の責任を負わないものとします。 主催者は、出展者による本サービスの利用に関連して、出展者に対する責任を負う場合には、主催者の故意
または重大な過失による場合を除き、主催者に現実に生じ た通常かつ直接の範囲の損害に限り、これを賠償するものとし、特別な事情から生じた損害 ( 損害の発生を予見し、または、予見し得
た場合を含みます。) について は、責任を負わないものとします。 

12. 準拠法、合意管轄 
本規約は日本法に基づき解釈されるものとし、本規約に関し訴訟の必要が生じた場合には、東京地方裁判所を第一審の専属的合意管轄裁判所といたします。 

2021 年 1 月 19 日改定
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わたしたちは、クリエイションが人を豊かにすると信じています。


